APPLICATION : LE CHIFFRE D’AFFAIRES PRÉVISIONNEL

MAXI MARCHÉ

(
Stagiaire chez MAXI MARCHÉ, un hypermarché de la région parisienne, chaque Vendredi pendant votre seconde année de BAC COMMERCE vous apprenez que l’entreprise est sur le point d’être rachetée par le groupe CITY MARKET.


Vous êtes rattaché au département alimentaire pendant votre stage et votre tuteur vous demande de lui présenter une étude de marché relative à votre département pour la transmettre au nouveau propriétaire de l’enseigne.

ACTIVITÉ 1

· La commune dans laquelle se trouve l’hypermarché compte 117.000 habitants. Sur cette population, 38 % des habitants constituent la population active.

· Répartition de la population par P.C.S (professions et catégories sociales) :

	P.C.S
	%
	Revenu moyen mensuel

	( Cadres et professions intellectuelles supérieures

( Cadres moyens et professions intermédiaires

( Employés

( Ouvriers

( Artisans commerçants

( Chefs d’entreprises (+ de 10 salariés)


	12

18

23

25

14

8


	30.000

20.000

12.000

9.000

22.000

34.000


(
Calculez le revenu global mensuel de la zone.
………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………

(
Calculez le revenu global annuel de la zone.
………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………

(
Sachant que l’on estime les dépenses alimentaires à environ 40 % du revenu annuel global, que le centre commercial Carrefour le plus proche exerce une attraction de 70 % hors de la zone et que le chiffre d’affaires de la concurrence sur le marché alimentaire s’élève à 980.285.700 FF calculez le chiffre d’affaires prévisionnel annuel de votre département.
………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………

ACTIVITÉ 2

(
Après ce premier travail d’étude pour le département alimentaire, votre tuteur vous demande de vous intéresser plus particulièrement au rayon surgelé. Il vous remet un document en annexe :

PRODUITS SURGELÉS : marché et évolution des volumes de vente des principales familles de produits.

1998 – 1999
(en tonnes)
	
	1998
	1999
	Taux de progression en %

	( Légumes

( Pommes de terre et dérivés

( Poissons et dérivés (filets, bâtonnets, entiers)

( Pâtes et pâtisseries

( Préparations élaborées


	227.806

177.215

78.336

92.910

61.160
	230.985

206.624

76.933

101.097

72.425
	……………………………..

……………………………..

……………………………..

……………………………..

……………………………..




(
Calculez les taux de progression des volumes de vente de 1998 à 1999 pour chaque famille de surgelés. Vous présenterez les calculs de la première ligne ci- dessous.
………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………

· Commentez ce tableau. (Tonnages et taux de progression)

………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………

CORRECTION

ACTIVITÉ 1

· La commune dans laquelle se trouve l’hypermarché compte 117.000 habitants. Sur cette population, 38 % des habitants constituent la population active.

· Répartition de la population par P.C.S (professions et catégories sociales) :

	P.C.S
	%
	Revenu moyen mensuel

	( Cadres et professions intellectuelles supérieures

( Cadres moyens et professions intermédiaires

( Employés

( Ouvriers

( Artisans commerçants

( Chefs d’entreprises (+ de 10 salariés)


	12

18

23

25

14

8


	30.000

20.000

12.000

9.000

22.000

34.000


· Population active :
117.000 ( 17 % ( 44.460










            Revenu global mensuel
         Revenu global annuel
	P.C.S
	%
	Effectifs
	R G M
	R G A

	( Cadres et professions intellectuelles supérieures

( Cadres moyens et professions intermédiaires

( Employés

( Ouvriers

( Artisans commerçants

( Chefs d’entreprises (+ de 10 salariés)


	12

18

23

25

14

8


	5.335,2

8.002,8

10.225,8

11.115

6.224,4

3.556,8
	160.056.000

160.056.000

122.709.600

100.035.000

136.936.800

120.931.200


	1.920.672.000

1.920.672.000

1.472.515.200

1.200.420.000

1.643.241.600

1.451.174.400



	
	
	
	800.724.600
	9.608.695.200


(
Dépenses alimentaires :

9.608.695.200 ( 40 % ( 3.843.478.080

(
Évasion :



3.843.478.080 ( 70 % ( 2.690.434.656

(
Potentiel économique :

3.843.478.080 - 2.690.434.656 ( 1.153.043.424


(
Chiffre d’affaires prévisionnel :
1.153.043.424 – 980.285.700 ( 172.757.724
ACTIVITÉ 2

(
Après ce premier travail d’étude pour le département alimentaire, votre tuteur vous demande de vous intéresser plus particulièrement au rayon surgelé. Il vous remet un document en annexe :

PRODUITS SURGELÉS : marché et évolution des volumes de vente des principales familles de produits.

1998 – 1999
(en tonnes)
	
	1998
	1999
	Taux de progression en %

	( Légumes

( Pommes de terre et dérivés

( Poissons et dérivés (filets, bâtonnets, entiers)

( Pâtes et pâtisseries

( Préparations élaborées


	227.806

177.215

78.336

92.910

61.160
	230.985

206.624

76.933

101.097

72.425
	+ 1,39 %

+ 16,59 %

- 1,79 %

+ 8,81 %

+ 18,41 %




(
Calculez les taux de progression des volumes de vente de 1998 à 1999 pour chaque famille de surgelés. Vous présenterez les calculs de la première ligne ci- dessous.
(
Rappel de la formule de calcul du taux de progression :







(T1 – T0)








________ ( 100







     T0
· Commentez ce tableau. (Tonnages et taux de progression)

(
Les plats préparés rencontrent un important succès pendant cette période, cette famille connaît en effet le plus fort taux de progression du rayon surgelé avec + 18,41 % suivie de près par la famille « pommes de terre et dérivés »  qui progresse de 16,59 %. Ces produits sont en effet très demandés par les consommateurs puisqu’ils correspondent à des préparations faciles et peu coûteuses en temps. 

(
Deux familles demeurent stables, les pâtes et pâtisseries et les légumes progressent peu avec respectivement + 8,81 et + 1,39 %. Ces deux familles semblent victimes d’une image « vieillotte » contrairement aux leaders du rayon.
(
Seuls les poissons et dérivés ont vu leurs ventes en volume baisser de 1,79 % entre 1998 et 1999.
1

